
КЕЙС: РАЗРАБОТКА НОВОЙ ЛИНЕЙКИ ТОВАРОВ 
ДЛЯ ВЕТЕРИНАРИИ, БРЕНД PET'S HEALTH

Первый шаг - Анализ аудитории и потребностей

С помощию ИИ мы проанализировали две базы данных

PubMed, ScienceDirect и Google Scholar 
- в них находятся и около 500 исследований, 
которые охватывают предпочтения 
потребителей потребителей в выборе 
продукции для домашних животных, включая 
натуральные добавки и ингредиенты.

На основе этих данных ИИ выявил, что 
наша аудитория ценит натуральность 
(состав) и функциональность в 
сочетании с яркими, запоминающимися 
элементами (упаковка).



КОНЦЕПЦИЯ - МЫ ВИДИМ МИР КАК ВЫ



КОНЦЕПЦИЯ - БЫТЬ ВЕСЕЛЫМ-КРУТО



КОНЦЕПЦИЯ – ВМЕСТЕ ПО ЖИЗНИ



КОНЦЕПЦИЯ – НАШИ ЛАПКИ



КОНЦЕПЦИЯ - БЕЗУСЛОВНАЯ ЛЮБОВЬ



ВТОРОЙ ШАГ - 
ДИЗАЙН И КОНЦЕПЦИЯ

В линейке запланирован выпуск 14 товаров в 
различных категориях: комплекс для суставов, связок 
и хрящей, для зубов и костей, для профилактики 
хронической почечной недостаточности, для 
поддержки иммунной и нервной системы и т. д.

ИИ-модель собрала лучшие идеи для дизайна, 
анализируя визуальные тренды и успешные кейсы 
упаковок конкурентов. ИИ помог создать уникальную 
идею, в основе которой легло очеловечивание 
животных с помощью нейрографики. На каждой 
упаковке было принято решение изобразить два 
животных разных пород и размеров (например, 
кошка и собака или собака и грызун), 
символизирующих заботу и внимание к питомцам 
разного типа.



ТРЕТИЙ ШАГ – ВАЖНОСТЬ ЦВЕТА И 
ПОЗИЦИОНИРОВАНИЯ

Исследования показывают, что 86% потребителей 
считают цвет главным фактором при выборе продукта. 
Поэтому мы сосредоточились на выборе оттенков, которые 
визуально поддерживают идею бренда и помогают ему 
выделиться среди конкурентов.

Каждая категория продуктов Pet’s Health имеет свою уникальную 

задачу, и мы учли это при выборе дополнительных акцентов в 

цветовой палитре для разных линеек

https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0969698920313801


Для продуктов для здоровья предстательной железы мы добавили графитовый и оливковый 
цвета, символизирующие силу и естественный баланс

ГОТОВЫЕ УПАКОВКИ



Для линейки поддержки иммунитета — яркий оранжевый и солнечный желтый, передающие 
энергию и жизненную силу

ГОТОВЫЕ УПАКОВКИ



Для продуктов для ухода за суставами — насыщенный фиолетовый и свежий салатовый, 
подчеркивающие поддержку и обновление

ГОТОВЫЕ УПАКОВКИ



Цветовые комбинации помогают покупателю 
бессознательно определить, для какой цели 
предназначен продукт, и вызывают 
положительные ассоциации с его 
использованием. Благодаря правильному 
цветовому решению Pet’s Health выделяется 
на полке. 

На момент выхода товара на полки Pet's 
Health был единственным брендом в 
сегменте, где для создания изображений 
использовался искусственный интеллект.

НЕЙРОМАРКЕТИНГ В ДЕЛЕ
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